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FERNANDO LEMOS

guém ouse invadir o cantinho do Boni, 0 empresério

Jos¢ Bonifécio de Oliveira Sobrinho. Ali, com segu-

ranga na porta e um carddpio ainda mais especial, s6

permanecem o ex-homem forte da televisao brasilei-

Ta e seus convivas — poucos, diga-se de passagem.
A trajetéria de Boni € bem conhecida. Se existe

alguém na cidade que merece a alcunha de vip, € ele.

Mas, nestes tempos de TV a cabo, blogs, YouTube e

reality shows, as celebridades instantdneas brotam em

uma velocidade dificil de acompanhar. O leitor pro-

vavelmente jd deparou com alguma noticia na inter-

net, em jornal ou revista sobre uma pessoa

famosa que, a rigor, ninguém sabe ao certo

como ganhou tal notoriedade. “Sem que-

rer ser saudosista, a base de dados an-

tigamente era menor. Hoje, as pessoas

se acham especiais sem necessaria-

mente ser”, dispara 0 empresério Ri-

cardo Amaral, proprietdrio de boates

nos anos 70, €poca em que 0 very im-

portant person dava seus primeiros pas-

SOS nas casas noturnas cariocas. O

conceito foi trazido de boates de

"Paris ¢ Nova York que presen-

teavam seus clientes especiais
com cartoes de consumo e
lugares reservados no saldo,
entre outras facilidades.

Se desperta cobica entre
aqueles que tém dinheiro e
prestigio, imagine o poder
de atrag@o de uma drea vip
em relagfo ao resto da hu-
manidade. Até por curio-
sidade, a maior parte gos-
taria de ter a.chance de co-
nhecer um lugar desses algum
dia, mas ndo dd tanta impor-
tancia a isso. Existe um grupo,
porém, que ndo se conforma em
ficar de fora— e faz de tudo para
ganhar salvo-conduto em shows,
pecas e pré-estreias. Em busca do
objetivo, essa turma pode langar
mao de qualquer artimanha. Tempos
atrds, quando organizava a lista de
convidados especiais de um espetd-
culo na Praia de Copacabana, a pro-
moter Ligge Monteiro recebeu a liga-
¢o de uma certa Patricia Meneghel,
que se dizia sobrinha da apresenta-
dora Xuxa. Sem tempo para che-
car aidentidade da moca, ela libe-
rou a entrada, dando dois convites.
Em dezembro, a mesma pessoa tele-
fonou, solicitando convite para a drea
nobre da apresentacao de Stevie Won-
der em Copacabana. Desta vez houve
tempo para ligar para Xuxa, que negou
0 parentesco ¢ frustrou os planos da
penetra. “Esse tipo de mentira € mais
comum do que se imagina”, diz Litge.
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Organizagdo, 6timas relacdes e planeja-
mento sdo rés caracterfsticas fundamentais
daqueles que decidem quem entra ou nio
numa drea vip. Mas a principal qualidade
dessa turma tem de ser 0 jogo de cintura. No
ano passado, o jogador Neymar chegou ao
camarote da Brahma, com a Portela na ave-
nida, acompanhado de mais quatro pessoas.
Conversa daqui, ajeita dali, todo o séquito do
boleiro entrou. O estilista Carlos Tufvesson
Iembra que certa vez suou frio ao ver sua su-
percliente Angélica chegar, sem aviso e em
cima da hora, para um desfile de sua colecdo
durante o Fashion Rio. Nas semanas de mo-
da, o filé-mignon sdo as duas primeiras filei-
ras ao longo da passarela, onde celebridades
e grandes compradores ganham mimos dos
patrocinadores. Como o nimero de cadeiras
disponiveis € sempre reduzido, a solugo foi
desalojar o arquiteto André Piva, companhei-
1o do estilista, para dar a apresentadora um
assento na fila A. No Rio, esse problema €
muito sério. Tempos atrds, a atriz Luana Pio-
vani apareceu no Circo Voador para ver a
banda Los Hermanos. O show jd havia come-
¢ado e uma multiddo do lado de fora protes-
tava em razdo dos ingressos esgotados. De-
pois de muita choradeira com a producdo, ela
€ uma amiga conseguiram entrar. E por isso
que todo mundo quer ser vip. |
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DIVULGAGAQ (DADO DOLABELLA), ALEX CARVALHO/CGCOM (LUANA PIOVANI)
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